FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatdmant superior | Universitatea ,,Babes-Bolyai”, Cluj-Napoca
1.2 Facultatea Geografie

1.3 Departamentul Geografie Umana si Turism

1.4 Domeniul de studii Geografie

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii Geografia turismului

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea
disciplinei

PROSPECTARE TURISTICA

2.2 Titularul activitatilor de curs

Prof. univ. dr. Stefan Dezsi

2.3 Titularul activitatilor de

Asist. univ. dr. Bianca Sorina Racasan

seminar

2.4 Anul de II 2.5 IV | 2.6 Tipul de E | 2.7 Regimul DOb.

studiu Semestrul evaluare disciplinei

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activittilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 din care: 3.2 2 | 3.3 seminar/laborator 1
curs

3.4 Total ore din planul de 42 | din care: 3.5 28 | 3.6 seminar/laborator 14

invatamant curs

Distributia fondului de timp ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15

Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 15

Tutoriat 6

Examinari 2

Alte activitati ... -

3.7 Total ore studiu individual 58

3.8 Total ore pe semestru 100

3.9 Numarul total de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

Cunostintele insusite prin parcurgerea si aprofundare continuturilor predate
in cadrul altor discipline parcurse in semestrele anterioare (Geografia
generala a turismului, Geografia turismului in Roménia, Potentialul turistic al
reliefului, Potentialul hidroclimatic si valorificarea lui), faciliteaza
intelegerea si sporeste accesibilitatea temelor propuse, iar in subsidiar,
cursantii 1si vor consolida baza conceptuala operationala prin activarea si
valorificarea fondului de cunostinte dobandite anterior. In totalitatea lor,
cunostintele prerechizite asimilate vor fi foarte utile in rezolvarea lucrarilor
de evaluare, cu care se finalizeaza fiecare modul si in promovarea
examenului de evaluare finala.

4.2 de
competente

Continuitatea valorificarii aplicative a cunostintelor dobandite permite o
parcurgere graduald a capitolelor, in strinsa relatie cu tematica disciplinelor




| anterior studiate.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a e Sala dotatd cu calculator/laptop, videoproiector si software adecvat

cursului (Power Point, programe de vizualizare a imaginilor si filmelor
documentare de specialitate)

5.2 de desfasurare a e Sald de curs echipatd cu calculator/laptop, conexiune la Internet,

seminarului/laboratorului videoproiector si software adecvat (Microsoft Office: Word, Excel si
PowerPoint)

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale

® (2. Identificarea, inventarierea, analiza caracteristicilor, estimarea valorii atractive si

ierarhizarea valorica a resurselor turistice si a sistemului de interrelatii creionat la nivelul
cererii si ofertei de profil, a in vederea orientarii optime a dezvoltarii turismului din
teritoriile pretabile amenajarii turistice

C3. Prelucrarea datelor obtinute in cadrul demersurilor prospective de birou si de teren ,
analiza siinterpretarea rezultatelor.

C4. Folosirea metdelor si tehnicilor specifice pentru prelucrarea informatiilor si analiza
lor in functie de scopul propus

C5. Argumentarea solutiilor pe baza coroborarii informatiilor prelevate din diferite surse,
cu caracter didactic, stiintific si de popularizare

Competente transversale

CT1. Identificarea elementelor operationale si componentelor specifice, elaborarea si
aplicarea strategiilor optime de dezvoltare turistica functionala, eficienta si responsabila,
pe baza principiilor, normelor si a valorilor turismului durabil, utila tuturor celor care
doresc sa initieze activitati productive in domeniul turismului, iIncepand de la amenajarea
unui obiectiv izolat si edificarea primelor baze de cazare si alimentatie publica,
lapromotorii dezvoltarii turistice complexe capotential atractiv si dotarii Ir cu o
infrastructura polivalenta.

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in cadrul echipelor multidisciplinare de
specialisti

CT3. Utilizarea corecta a notiunilor din domeniul prospectarii si amenajarii turistice:
CT4. Perceperea corectd a succesiunii logice a fenomenelor observate in teritoriu,
realizarea unor corelatiile logice, trecute prin filtrul diserndamantului stiintfic si
identificarea unor solutii coerente si corect elaborate, bazate pe argumente logice,
desprinse din realitatile terenului si a necesitatilor sociale fidel inregistrate

CTS5. Elaborarea unui studiu de prospectare turistica calat pe o unitate teritoriala
complexa, care releva veleitati pentru afirmarea turisului, prin utilizarea corecta a
algoritmilor de analiza, corelare, interpretare si prezentare a informatiilor referitoare la
sistemul turistic vizat

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al
disciplinei

Deschiderea unor noi orizonturi in abordarile teoretice si practice menite a permite
cunoasterea metodelor si tehnicilor prospectarii turistice, faza premergitoare a
amenajarii si informarii turistice, scop in care se realizeazd o trecere in revistd a
metodelor si tehnicilor de prospectare turistica si geoinformare turisticd, ca si actiuni
premergdtoare ale amenajarii §i exploatarii eficiente si functionale a bazelor,
obiectivelor si regiunilor turistice.

Cunoasterea principiilor, metodelor si mijloacelor de investigare in teren, de reliefare
corecta a realitatii turistice prin prisma dezideratelor vizate de integrare a fiecarei zone si
regiuni turistice in circuitele turistice regionale, nationale si internationale.




Astfel, problemelor legate de prospectarea resurselor atractive apartinand cadrului
natural (ale reliefului, hidrografice, climatului si biogeografice), a resurselor turistice
antropice si regionale, respectiv ale pietei turistice si ale componentelor operationale
majore ale acesteia (cerere si ofetd turisica, produs turistic si a sistemului de interrelatii
creionat la nivelul cererii si ofertei turistice.) sunt asociate celor de metodologie
(principii, tehnici si metode ale studiilor prospective). In final, sunt abordate modalitatile
concrete ale organizare si derulare a studiilor previzionale §i a caracteristicile
geoinformarii turistice, respectiv structura activitatii promotionale 1n turism.

Dupa parcurgerea acestui curs introductiv studentii vor fi capabili sd acceseze mai
usor cursurile de specialitate din anii superiori, bibliografia de specialitate, dar sa se si
orienteze spre o anumita directie de cercetare in cadrul domeniului turistic.

7.2 Obiectele specifice

Obiectivele specifice ale cursului PROSPECTARE TURISTICA au menirea
de a ghida studentii pentru:

e fixarea rolului, locului si importantei prospectarii turistice, a etapelor,
fazelor si activitatilor specifice pe care le urmeaza un demers prospectiv calat
asupra unui teritoriu, precum si asupra diferitelor componente ale fondului
turistic natural si antropic si ale componentelor operationale majore ale
sistemului turistic (cerere, ofertd, consum si produs turistic)

e Insusirea metodelor si tehnicilor specifice unui studiu de prospectare
turistica n concordanta cu scopul urmarit si eficienta aplicativa,

o Intelegerea fenomenului turistic la diferite scari de abordare, in toatad
complexitatea conferitdi de modul de combinare in timp si spatiu si de
interactiune specific al intregii game de elemente elementelor identificate,
cunoasterea si intelegerea mecanismelor de reactie al acestora la diferite
modalitati de interventie a factorului antropic, in cu scopul de a decide — luand
in calcul toate elementele implicate si implicabile in acest demers complex -
modalitatea optimd de amenajare, care sa asigure satisfacerea deplind a cererii
turistice si a unei eficiente economice ridicate

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
Notiuni introductive: De ce prospectare si geoinformare turisticd? | ¢  expunerea combinatd cu
Obiective, principii, metodologie metode activ-
Etape de realizare a unui studiu de prospectare turistica participative 3 ore
Organizarea studiilor de prospectare turistica
Prospectare turistica secventiala pe componente: aspecte urmarite
in prospectarea pe componente; metode utilizate
. . L metode didactice activ-
Prospectarea resurselor atractive ale reliefului prin prisma s
. ; . L participative
functiei recreative, a rolului de fundal peisagistic si de suportul . 2 ore
L o el . prelegere orala cu
fizic al infrastructurii si tuturor activitatilor turistice Lo .
sectiuni interactive
conversatia euristica
Prospectarea resurselor turistice hidrografice: identificarea problematizarea
sectoarelor propice pentru activitati ca: inot, navigatie de prelegere orald cu 2 ore
agrement, pescuit; rolul retelelor hidrografice ca si axe de sectiuni interactive
gravitatie economica si sociala Exemplificari,
comparatii, studii de caz
Prospectarea resurselor turistice ale climatului. factorii climatici conversatia euristica
implicati Tn amenajarea statiunilor balneoclimaterice si de schi; problematizarea
decelarea rolului conditiilor topoclimatice si bioclimatelor in prelegere orala cu 2 ore
turism sectiuni interactive
T . . . conversatia euristica
Prospectarea turistica a resurselor biogeografice: identificarea )
. L ; NP problematizarea
rolului de fundal peisagistic, efectului de margine si de insula, de N
o . prelegere orald cu 2 ore
arii §i situri protejate o .
sectiuni interactive
Exemplificari,




comparatii, studii de caz

Prospectarea resurselor turistice antropice: vechimea, unicitatea,
ineditul, dimensiunea si functia initiala, caracteristicile etapice

expunerea interactiva
analiza comparativa

.. SR o lucrul in grup organizat 2 ore
proprii prospectarii turistice pe diferite componente . g vp, g
Exemplificari,
comparatii, studii de caz
prelegere orala cu
Prospectarea turistica regionala: metode, avantaje, dezavantaje, sectiuni interactive
riscuri; studii de caz analiza comparativa 2 ore
Exemplificari,
comparatii, studii de caz
Prospectarea pietei turistice analiza comparativa
Rolul prospectarii pietei turistice in profil teritorial investigatia in comun
Aria de cuprindere a studiilor de prospectare a pietei prezentarea de explicatii
turistice alternative 3 ore
Ut111.tatea 'pfo'spectar.n pietei tu.r1sm'u1'ul modem ' exemplificari,
P?.I‘tlculélirltatllf.:. studiului pietei turlstlge 1pterpe st externe comparatii
Tipologia studiilor de prospectare a pietei turistice
Organizarea studiului de prospectare a pietei turistice
Prospectarea cererii turistice prelegere orala cu
Particularitatile cererii turistice sectiuni interactive
Prospectarea cantitativa a cererii turistice conversatia euristica
Analiza statistica a circulatiei turistice (cercetarea directd a explicatia
cereril turistice, cuantlﬁ.care.a.ce?reru turistice) ‘ prezentarea de explicatii 2 ore
Prospectgrea motivatiei si a comportamentului alternative
consumatorului de turism o . exemplificari, comparatii
Metode, tehnici si procedee utilizate 1n studiile
motivationale asupra cererii turistice
C metode didactice activ-
Prospectarea produsului turistic s .
o . S . participative (studiu de
Caracteristici, metode si tehnici de prospectare in vederea RSN ) 2 ore
iy .. caz, discutii interactive,
conceperii produselor turistice ) A
investigatii in comun)
metode didactice activ-
Prospectare turistica pe obiective: legdtura cu amenajarea participative (studiu de 2 ore
turistica, produsele de geoinformare turistica caz, discutii interactive,
investigatii in comun)
. . . . . rezentarea de explicatii
Finalitatea unui demers prospectiv, modalitatea de prezentarea si p . plicat
. » alternative 2 ore
difuzare a rezultatelor studiilor PR .
exemplificari, comparatii
expunerea interactiva
documentarea pe web
prezentarea de explicatii
alternative
exemplificari, comparatii
. . . A . metode didactice activ-
Organizarea §i desfagurarea procesului de previziune in turism; articipative
elemente de prognozare a cererii turistice in vederea amenajarii particip .
analiza comparativa 2 ore

unui teritoriu

conversatia euristica
observarea sistematica si
independenta
Prezentarea de explicatii
alternative
Exemplificari,
comparatii
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8.2 Seminar/laborator | Metode de predare Observatii

Prospectarea turistica — baza conceptual- | e conversatia euristica
operationald si metodologicd. Aspecte e expunerea
contextuale, recapitulative si aplicative e explicatia
in cadrul sistemului turistic. e observatia (independenta, dirijata) 2 ora
e problematizarea
e invitarea prin descoperire
e investigatia in comun
Prospectarea ofertei turistice primare — e conversatia euristica
schema operationala etapica a unui e expunerea
demers prospectiv aplicabil la nivelul e explicatia
resurselor atractive de origine naturala. | ¢ exemplificarea
Aplicatii metodologice aprofundate de | ®© comparafia
estimare a valorii potentialului turistic e studiul de caz 2 ore
natural e observatia (independenta, dirijatd)
e analiza comparativa
e interpretarea fotografiilor, schemelor
e problematizarea
e invatarea prin descoperire
e investigatia in comun (munca n echipe)
Prospectarea ofertei turistice primare — e conversatia euristica
schema operationald etapicd a unui e expunerea 2 ore
]

demers prospectiv aplicabil la nivelul explicatia




resurselor atractive de origine antropica. | ¢ exemplificarea
Aplicatii metodologice aprofundate de e comparatia
estimare a valorii potentialului turistic e studiul de caz
antropic e observatia (independenta, dirijatd)
e analiza comparativa
e interpretarea fotografiilor, schemelor
e problematizarea
¢ finvatarea prin descoperire
e investigatia in comun (munca in echipe)
Prospectarea ofertei turistice derivate — e conversatia euristica
schema operationalda etapici a wunui e expunerea
demers prospectiv aplicabil la nivelul e explicatia
bazei tehnico-materiale. Aplicatii | ® exemplificarea
metodologice aprofundate de estimare a  ® comparatia
valorii  potentialului ~ turistic  al | ® studiul de caz 2 ore
infrastructurii e observatia (independenta, dirijatd)
e analiza comparativa
e interpretarea fotografiilor, schemelor
e problematizarea
¢ invatarea prin descoperire
e investigatia in comun (munca in echipe)
Metode, tehnici si procedee alternative | ¢ conversatia euristica
de estimare a valorii potentialului | ¢ expunerea
atractiv. al unor obiective turistice, e explicatia
teritorii cu vocatie turisticd si/sau al | e exemplificarea
componentelor sistemului turistic. | ® comparatia
Aplicatii practice comparative e studiul de caz 2 ore
e observatia (independenta, dirijatd)
e analiza comparativa
¢ interpretarea fotografiilor, schemelor
e problematizarea
¢ 1invatarea prin descoperire
e investigatia in comun (munca in echipe)
Prospectarea produsului turistic in contextul | ¢ conversatia euristica
cererii si al consumului de pe piata turisticd | expunerea
actuala - directii si strategii majore de o explicatia
dezvoltare e exemplificarea
e comparatia
e studiul de caz
e observatia (independenta, dirijatd) 2 ore
e analiza comparativa
e interpretarea fotografiilor, schemelor
e problematizarea
¢ invatarea prin descoperire
e investigatia in comun (munca n echipe)
Prezentarea proiectelor de prospectare a | ¢ conversatia euristica
unor areale cu vocatie turistica, pe e expunerea
fondul structurii cadru si a metodologiei | ¢ explicatia
de elaborare proprie unui demers e exemplificarea 2 ore
prospectiv complex sau vizand e comparatia
componentele sistemului turistic e studiul de caz
Dezbateri tematice asociate secventelor | ® observatia (independenta, dirijata)
e analiza comparativa

de proiectii video.




¢ interpretarea fotografiilor, schemelor

e problematizarea

¢ 1invatarea prin descoperire

e investigatia in comun (munca in echipe)
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9. Colaborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continutul disciplinei este in concordantd cu programele si continuturile altor centre
universitare din tard si din strainatate.

e Din analiza opiniilor formulate de angajatori privind atributele preferentiale ale formatiei de
specialisti a rezultat un grad ridicat de apreciere a profesionalismului acestora, ceea confirma
faptul ca, structura si continutul curriculei educationale construitd pentru acest program de
studii sunt corecte, cuprinzatoare si eficiente.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Ponderevdm
nota finala
10.4 Curs e verificarea gradului de Evaluare secventiala (orald)
sistematizare si utilizare a in timpul semestrului:
notiunilor Insusite - expunerea libera 10%
e coerenta logica si forta - conversatia de evaluare
argumentativa - chestionarea orala
e gradul de asimilare a Evaluare scrisa (finald) in
terminologiei de specialitate | sesiunea de examene: 50%
e aspectele atitudinale: interesul | — testare sumativa
pentru studiu individual Participarea activa la 10%
cursuri




10.5 capacitatea de aplicare in Prezentare tema de
Seminar/ practica seminar, elaborare si 10%
o . .. . ()}
laborator capacitatea de a opera cu realizare miniproiect de
cunostintele asimilate cercetare
criterii ce vizeaza aspectele Evaluare scrisa finala (in
atitudinale: constiinciozitatea, | sesiunea de examene): o
. . L . 10%
interesul pentru studiu - rezolvarea itemilor din
individual test
Participarea activa la
cipal 10%
seminarii

10.6 Standard minim de performanta

» Pentru absolvirea acestei discipline este necesara obtinerea unei note finale de minim 5 (cinci);

* Notele acordate sunt intre 1 (unu) si 10 (zece);

Examenul este scris si dureaza 60 minute.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar

25.04.2020 Prof. univ. dr. Stefan Dezsi Asist. univ. dr. Bianca Sorina Racasan

Data avizarii In departament Semnatura director de departament




