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1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior | Universitatea Babes-Bolyai din Cluj Napoca

1.2. Facultatea

Facultatea de Geografie

1.3. Departamentul

Scoala Doctorala de Geografie

1.4. Domeniul de studii Geografie

1.5. Ciclul de studii

Doctoral

1.6. Programul de studii / Calificarea | Doctorat

1.7. Forma de Invatamant Invitamant cu frecventa

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei

Metode si tehnici de prospectare a ofertei Codul disciplinei | DG1107

turistice
2.2. Titularul activitatilor de curs Prof. univ. dr. Dezsi Stefan
2.3. Titularul activitatilor de seminar Prof. univ. dr. Dezsi Stefan

2.4. Anul de studiu

2.6. Tipul

I 2.5. Semestrul I
de evaluare

E | 2.7.Regimul disciplinei | DOpt

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe sdaptamana 3 din care: 3.2. curs 2 3.3..seminar/ laborator/ 1
proiect

3.4. Total ore din planul de invatamant 42 din care: 3.5. curs 28 3.6 seminar/laborator 14

Distributia fondului de timp pentru studiul individual (SI) si activitati de autoinstruire (AI) ore

3.5.1. Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite (Al) 75

3.5.2. Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 40

3.5.3. Pregdtire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 30

3.5.4. Tutoriat (consiliere profesionala) 4

3.5.5. Examinari 4

3.5.6. Alte activitati 5

3.7. Total ore studiu individual (SI) si activitati de autoinstruire (Al) 158

3.8. Total ore pe semestru 200

3.9. Numarul de credite 8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

¢ Cunostintele insusite prin parcurgerea si aprofundare continuturilor predate in cadrul altor
discipline parcurse in semestrele anterioare la nivel licentd si master nu sunt obligatorii, Tnsa
faciliteaza intelegerea si sporeste accesibilitatea temelor propuse, iar in subsidiar, cursantii isi vor
consolida baza conceptuald operationala prin activarea si valorificarea fondului de cunostinte
dobandite anterior

4.2. de competente

¢ Continuitatea valorificarii aplicative a cunostintelor dobandite cor permite o parcurgere graduala
a capitolelor, in stransa relatie cu tematica disciplinelor anterior studiate

e Competente transversale privind aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa
multidisciplinara, atitudine etica fata de grup, respect fatd de diversitate si multiculturalitate,
acceptare a diversitatii de opinie; aplicare a strategiilor de munca eficienta si responsabil3, pe baza
principiilor, normelor si a valorilor codului de etica profesionala; abilitatea de a comunica si de a
asimila informatia de specialitate

¢ Capacitati de analiza si sinteza a informatiei

» Capacitati pentru generalizarea datelor si elaborarea modelor abstractizate de cunoastere




« Capacitati aferente interpretarii predictive a teoriilor stiintifice
» Capacitati pentru comunicare si gandire abstractd intuitiva

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Sala dotata cu calculator/laptop, videoproiector si software adecvat (Microsoft Office:

5.1. de desfasurare a Word, Excel si PowerPoint, programe de vizualizare a imaginilor si filmelor

cursului

documentare de specialitate) sau laptop si conexiune la Internet (platforma Microsoft
Teams functionald).

5.2. de desfasurare a
seminarului/ laboratorului

Sala de curs echipata cu calculator/laptop, conexiune la Internet, videoproiector si
software adecvat (Microsoft Office: Word, Excel si PowerPoint) sau laptop si conexiune
la Internet (platforma Microsoft Teams functionald).

6.1. Competentele specifice acumulate!

Competente profesionale/esentiale

C2. Studentii vor fi capabili sa identifice, inventarieze, analizeze, evalueze si sa ierarhizeze valoric resursele
turistice si sistemul de interrelatii dintre cererea si oferta turistica, in vederea formularii unor directii
fundamentate pentru dezvoltarea turismului in teritoriile pretabile amenajarii turistice.

C2.3. Studentii vor fi capabili sa utilizeze si sa selecteze critic baze de date, literatura de specialitate si
resursele online pentru identificarea de solutii si/sau informatii complementare relevante domeniului.

C3. Studentii vor fi capabili sa prelucreze, sa analizeze si sa interpreteze datele obtinute in cadrul demersurilor
prospective de birou si de teren.

C3.3. Studentii vor fi capabili sa inventeze, identifice, interpreteze si sa evalueze corect valoarea atractiva a
resurselor teritoriului investigat, prin aplicarea metodologiilor de investigare si prelucrare a datelor Insusite.
C4. Studentii vor fi capabili sa aplice metode si tehnici specifice, inclusiv TIC, pentru prelucrarea si analiza
informatiilor in functie de obiectivele propuse.

C5. Studentii vor fi capabili sa coreleze si sa sintetizeze informatii provenite din surse didactice, stiintifice si de
popularizare din domeniul geografiei si geografiei turismului, in vederea argumentarii unor solutii
fundamentate.

Ce.

RO: Studentii vor fi capabili sa elaboreze lucrari si prezentari si sa argumenteze logic solutii propuse sau
probleme identificate in fata unui public avizat.

Competente
transversale

CT1. Studentii vor fi capabili sa aplice strategii de munca eficienta si responsabila, fundamentate pe principiile,
normele si valorile codului de etica profesionala

CT2. Studentii vor fi capabili sa aplice tehnici de munca eficienta in cadrul echipelor multidisciplinare,
manifestand comportament etic, respect fata de diversitate si multiculturalitate si acceptarea diversitatii de
opinii..

CT3. Studentii vor fi capabili sa utilizeze corect si contextualizat notiunile de specialitate din domeniul
prospectdrii si amenajarii turistice.

CT4. Studentii vor fi capabili sa autoevalueze nevoia de formare profesionala continua, in vederea cresterii
insertiei profesionale si a adaptabilitatii la cerintele pietei muncii.

6.2. Rezultatele invatarii

1 Se poate opta pentru competente sau pentru rezultatele invatarii, respectiv pentru ambele. in cazul in care se
alege o singura varianta, se va sterge tabelul aferent celeilalte optiuni, iar optiunea pastrata va fi numerotata cu 6.
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Cunostinte

Studentul cunoaste:

aspectele teoretice si practice avansate fundamentale care stau la baza componentei geografice in
problematica turismului, prospectarii turistice si amenajérii teritoriului;

caracteristicile geografice detaliate ale unei regiuni, zone sau destinatii turistice;

modalitatile de identificare si analizd a datelor si informatiilor specifice, prin utilizarea nuantata si
pertinentd a criteriilor si metodelor de evaluare a valorii atractive a resurselor turistice, precum si de
ierarhizare a acestora in vederea stabilirii prioritatilor in procesele de planificare, amenajare si
valorificare turisticd, din perspectiva sustenabilitatii si a practicilor verzi;

utilizarea cunostintelor de specialitate pentru componenta operationalda, operatiuni, diagnoza
teritoriala si elaborarea studiilor de fundamentare a politicilor de planificare teritoriala si a
strategiilor de dezvoltare a teritoriului;

caracteristicile turismului local si regional, prin utilizarea abordirilor specializate si a metodologiilor
de lucru eficiente pentru elaborarea si implementarea strategiilor, politicilor si modelelor de
amenajare si dezvoltare turistica a spatiilor rurale, urbane si periurbane, litorale, montane si a ariilor
naturale protejate;

modalititile de raportare a faptelor si de creare a continuturilor de specialitate, prin promovarea
valorilor culturale si ale patrimoniului natural in relatie cu dezvoltarea turismului;

modalitatile de relationare si comunicare cu diferite organizatii implicate in turism si amenajarea
teritoriului si de mediere si facilitare a intelegerii conceptelor relevante pentru dezvoltarea turistici;
modalititile de concepere si elaborare a strategiilor de dezvoltare comunitard prin turism, de
regenerare si rezilientd comunitara si de integrare a turismului in proiecte de dezvoltare locala si
regionald;

modalitatile de furnizare a expertizei tehnice si a consilierii de specialitate in diverse contexte
geografice, cultural-istorice si socio-economice

Aptitudini

Studentul este capabil sa:

comunice eficient, s colaboreze, sa construiasca relatii profesionale si sd negocieze in contexte
organizationale si interpersonale;

identifice si sd dezvolte solutii adecvate pentru rezolvarea problemelor;

conceapa si sa elaboreze planuri, programe sau specificatii pentru proiectarea produselor si
sistemelor turistice;

colecteze, s stocheze, s monitorizeze si sa utilizeze informatii, precum si sa realizeze analize,
prelucrari de date, investigatii si teste specifice domeniului turismului;

gestioneze resursele umane in cadrul organizatiilor cu specific turistic, incluzand planificarea
activitatilor, coordonarea, motivarea, recrutarea si supervizarea personalului si a echipelor;
elaboreze obiective si strategii, sd organizeze activitati de lucru si si aloce, utilizeze si controleze
resursele disponibile;




Ati

si autonomie

Responsabilit

Studentul are capacitatea de a lucra independent pentru:

e gestiona activititi si proiecte profesionale complexe din domeniul turismului si amenajarii turistice,
prin asumarea responsabilititii pentru luarea deciziilor in situatii de munca sau de studiu
imprevizibile, fundamentate, inovative si adaptate scopului;

o realiza analiza critica a literaturii de specialitate;

¢ utiliza o combinatie adecvata de instrumente pentru analiza si vizualizarea datelor si informatiilor
din domeniul turismului;

o oferi consultanta stiintifica de specialitate si elabora studii de amenajare si dezvoltare turistica;

e gestiona fluxuri de lucru, relationa eficient in echipa, lua decizii si gestiona situatii neprevazute,
respectand termenele si programul de lucru;

¢ dezvolta idei creative si aplica tehnici inovative;

e asuma responsabilitatea pentru rezultatele propriei activitati profesionale;
e solicita feedback si utiliza in mod constructiv feedback-ul primit;

¢ relationa cu colegii cu respectarea principiilor eticii profesionale;

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al
disciplinei

e cunoasterea principiilor, metodelor si instrumentelor de investigare in teren, necesare
pentru reprezentarea fidela a realitatii turistice, din perspectiva obiectivelor specifice
prospectdrii, amenajarii si integrarii fiecarui obiectiv, zona si regiune turistica in circuitele
turistice regionale, nationale si internationale;

7.2 Obiectivele specifice

e Studentii vor fi capabili sa defineasc3, clasifice si explice tipologia, structura si
functionalitatea elementelor-cheie care stau la baza dezvoltarii turismului intr-un
teritoriu de referinta.

e Studentii vor fi capabili sa explice rolul, etapele, fazele si activitdtile specifice
prospectdrii turistice, aplicate unui teritoriu, precum si relatia acestora cu
componentele fondului turistic natural si antropic si cu principalele componente
operationale ale sistemului turistic (cerere, ofertd, consum si produs turistic).

o Studentii vor fi capabili sa analizeze rolul elementelor-cheie ale sistemului turistic si
implicatiile acestora asupra tuturor sferelor turismului, de la oferta turistica si
destinatii, la furnizori si prestatori de servicii turistice.

o Studentii vor fi capabili sa identifice, analizeze, interpreteze si reprezinte date si
informatii cu relevanta teritoriala, aplicand valori de referinta in turism la diferite scari
de analiz3, in contextul interactiunii spatio-temporale complexe a elementelor implicate
in activitatea turistica.

o Studentii vor fi capabili sa aplice metode de analizd a indicatorilor turistici pentru
evaluarea valorii turistice a resurselor atractive din teritorii pretabile valorificarii prin
diferite tipuri si forme de turism.

o Studentii vor fi capabili sa utilizeze tehnici de evaluare a valorii atractive a ofertei
turistice primare si secundare, in functie de obiectivele de dezvoltare ale unei potentiale
destinatii si de eficienta aplicativa a acestora.

o Studentii vor fi capabili sa inteleaga si sa interpreteze fenomenul turistic la diferite scari
de analiz3, sa explice mecanismele de reactie ale componentelor sale la interventiile
antropice si sa fundamenteze decizii de amenajare turistica optimad, orientate spre
satisfacerea cererii si eficienta economica ridicata.

o Studentii vor fi capabili sa identifice componentele operationale ale sistemului turistic
si sa elaboreze strategii de dezvoltare turistica functionald, eficienta si responsabila,
fundamentate pe principiile turismului durabil.

e Studentii vor fi capabili sa sintetizeze cunostintele teoretice dobandite si sa le aplice in
contexte reale, prin studii de caz, aplicatii practice si dezbateri tematice.

e Studentii vor fi capabili sa elaboreze un studiu de prospectare turistica pentru o unitate
teritoriala complexd, utilizdnd corect algoritmi de analiza, corelare, interpretare si
prezentare a informatiilor privind sistemul turistic investigat.

e Studentii vor fi capabili sa realizeze o cunoastere obiectiva, detaliatd si tipologica a
realitatii turistice, cu accent pe amenajarile turistice, evidentiind particularitatile si
formuland evaludri fundamentate.




8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare

Observatii

1. Model conceptual de analiza prospectiva si interpretare a
fenomenului turistic, ca fundament pentru demersurile de
prospectare, planificare strategica si amenajare durabila a
patrimoniului turistic: obiective, elemente de atractie,
destinatii, amenajari, organizatii si produse turistice -
componente, caracteristici, rol, loc si importanta in afirmarea
sau limitarea dezvoltarii turismului.

Inventarierea, analiza, evaluarea valorii atractive, ierarhizarea si
stabilirea prioritatilor pentru viitoarele amenajari turistice -
abordare conceptuald si metodologica.

2. Metode si tehnici de evaluare cantitativa si calitativa a valorii
atractive a resurselor turistice naturale si antropice, a bazei
materiale, a dotarilor auxiliare, a organizatiilor si a produselor
turistice.

Inventarierea, identificarea caracteristicilor atractive, evaluarea si
ierarhizarea componentelor ofertei turistice primare (resurse
atractive naturale si antropice cu potential turistic amenajabil,
precum si obiective turistice amenajate si integrate in circuite
turistice).

Inventarierea, identificarea caracteristicilor atractive, evaluarea si
ierarhizarea ofertei turistice derivate (amenajari turistice).
Inventarierea, evaluarea si ierarhizarea structurilor organizatiilor
turistice.

Inventarierea, evaluarea si ierarhizarea produselor turistice.

3. Aplicarea si adaptarea a modelului de analiza si a metodelor
de evaluare si pentru diferite tipuri forme de turism

Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului de agrement hivernal & estival si a celui sportiv
Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului balnear

Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
ecoturismului, turismului de aventura si turismului cinegetic
Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului cultural-istoric

Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului  religios Evaluarea si ierarhizarea resurselor
valorificabile prin intermediul turismului rural si agroturismului
Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului gastronomic

Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului negru

Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului de afaceri

Evaluarea si ierarhizarea resurselor valorificabile prin intermediul
turismului de shopping

4. Conceperea strategiilor de amenajare si dezvoltare turistica
optima, functionala si durabila, aplicate obiectivelor, locatiilor
si teritoriilor cu diferite grade de extensiune spatiala, rang
taxonomic si niveluri de complexitate, pe baza evaluarii valorii
atractive a ofertei turistice primare si secundare.

Studii de caz la nivel judetean, al unitatilor administrativ-
teritoriale (UAT), precum si al ariilor, zonelor sau regiunilor cu
potential turistic complex.

expunerea;

explicatia;

exemplificarea;

comparatia;

problematizarea;

conversatia euristica;
interpretarea fotografiilor si a
schemelor.

4 ore

8 ore

8 ore

8 ore

8.2 Seminar/laborator




1. Aplicatii practice sectoriale ale modelului de analiza-interpretare | studiul de caz;

si ale metodelor de evaluare, aplicate diferitelor tipuri si forme de | analiza comparativd; observatia
turism practicate si/sau potential practicabile in areale cu vocatie | (independentd  si  dirijatd);
turistica, indiferent de extensiunea spatiala si de rangul taxonomic
al acestora (studii de caz).

conversatia euristic3; 7 ore
invatarea  prin  descoperire;
interpretarea fotografiilor si a

2.

aplicate unor areale cu vocatie turistica, realizate pe baza structurii-
cadru si a metodologiei specifice unui demers prospectiv complex, | prezentiri de proiecte; analize si

schemelor; dezbateri tematice;
investigatia in comun (munca in
echipe);

Prezentarea si dezbaterea proiectelor de prospectare turistica

care vizeaza intreaga gama de componente ale sistemului turistic | dezbateri critice ale proiectelor 7 ore

analizat. prezentate;

studii de caz aplicative;
problematizarea.
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
rofesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continutul disciplinei este aliniat programelor de studiu si structurilor curriculare similare din cadrul altor centre
universitare din tara si din strainatate.

e Analiza opiniilor exprimate de angajatori privind atributele preferentiale ale formarii specialistilor evidentiaza un
nivel ridicat de apreciere a profesionalismului acestora, fapt ce confirma ca structura si continutul curriculei
educationale aferente acestui program de studii sunt adecvate, coerente, cuprinzatoare si eficiente.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de 1.0'3 ? ondere din nota
evaluare finala
e Evaluarea performantelor | Evaluarea secventiala

studentilor  vizeaza nivelul de
sistematizare, intelegere si utilizare
corectd a notiunilor de specialitate

(orald) pe parcursul
semestrului se realizeaza
prin expunere libera,

dobandite (Intelegere, aplicare, | conversatie de evaluare si
analizd), coerenta logicd a demersului | chestionare orald, avand
cognitiv si forta argumentativa in | €a scop a.pl"ecierea 10%
sustinerea punctelor de vedere | progresului individual al
(analiza, evaluare), gradul de asimilare | studentilor, a nivelului de
si utilizare adecvati a terminologiei de | intelegere conceptuald, a
specialitate (aplicare), precum si | capacitatii de
dimensiunea atitudinald reflectatd | argumentare si a utilizarii
prin interesul manifestat pentru | adecvate a terminologiei
studiul individual, invitarea autonoma | de specialitate.
si dezvoltarea profesionald continud | Evaluarea scrisa finald,
(afectiv, metacognitie). desfasurata in sesiunea
de examene, consta intr-o
testare sumativa, avand
10.4 Curs ca obiectiv aprecierea
nivelului de 1Insusire
integrata a cunostintelor 40%
teoretice si aplicative, a
capacitdtii de analiza si
sinteza, precum si a
utilizarii corecte a
terminologiei de
specialitate.
Participarea activa la
activitatile de  curs,
manifestata prin
implicare constantd 1In
discutii, formularea de
N T . 10%
intrebari relevante si
contributii argumentate,
constituie un criteriu de
evaluare continuda a
progresului academic.
e Evaluarea performantelor | Prezentarea unei teme de
studentilor urmireste capacitatea de | seminar,  precum i
aplicare practici a cunostintelor | elaborarea si realizarea
dobandite (aplicare), abilitatea de a | unui  miniproiect de
10.5 opera eficient cu conceptele, metodele | cercetare, constituie 30%
Seminar/laborator | si instrumentele asimilate in contexte | forme  de  evaluare
specifice ~ domeniului (aplicare, | continug, vizand
analizd), precum si criterii ce vizeazd | dezvoltarea
dimensiunea atitudinald, reflectatd | competentelor de
documentare, analiza




prin constiinciozitate, responsabilitate | criticg, sinteza si
academica si interes constant pentru | comunicare academica.

studiul individual si aprofundarea | Participarea activi la
autonoma a cunoasterii (domeniul | activititile de seminar,
afectiv, metacognitie). evidentiata prin implicare
in discutii, rezolvarea
sarcinilor aplicative si 10%
contributii argumentate,
constituie un criteriu de
evaluare continua a
progresului academic.

10.6 Standard minim de performanta

0 parte dintre activitatile didactice de curs, respectiv de seminar/laborator, pot fi desfasurate exclusiv in format online
sincron, in conformitate cu reglementarile nationale 1n vigoare si cu regulamentele universitatii/facultatii, precum si in
functie de decizia titularului de disciplina; aceste aspecte sunt comunicate studentilor in primele doua saptamani de la
inceperea semestrului. Pentru promovarea disciplinei este obligatorie participarea fata in fata la minimum 25% dintre
activitatile de seminar/laborator desfasurate in spatiul campusului universitar, precum si participarea la minimum 50%
dintre activitatile de seminar/laborator, cumulat, indiferent de forma de organizare.

Promovarea disciplinei presupune obtinerea unei note finale de minimum 5 (cinci), notarea realizandu-se pe o scala de la
1 (unu) la 10 (zece). Evaluarea se realizeaza prin probe scrise si activitati aplicative, studentii avand obligatia de a aborda
integral fiecare problematica (Intrebare teoretica si/sau aplicatie practicd) inclusa in testul de evaluare, cu durata de o ora.
Proiectul individual sau de grup este sustinut oral intr-un interval de 15-20 de minute/proiect, urmat de analiza,
dezbaterea si evaluarea critica a proiectelor, alocate Intr-un interval de aproximativ 10 minute/proiect.

11. Etichete ODD (Obiective de Dezvoltare Durabila / Sustainable Development Goals)?

9 s
Data completdrii: Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
10.09.2025
Prof. univ. dr. Stefan Dezsi Prof. univ. dr. Stefan Dezsi
Data avizarii in departament: Semnatura directorului Scolii Doctorale de Geografie

Prof. univ. dr. Iulian-Horia Holobaca

2 Pastrati doar etichetele care, in conformitate cu Procedura de aplicare a etichetelor ODD in procesul academic, se
potrivesc disciplinei si stergeti-le pe celelalte, inclusiv eticheta generala pentru Dezvoltare durabild - daca nu se
aplica. Daca nicio eticheta nu descrie disciplina, stergeti-le pe toate si scrieti "Nu se aplicd.".
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